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Kaum eine Marlke oder ein Brand verzichtet in
Werbekampagnen auf nackte Haut, Trandma-
gazine wie Wallpapers, «0ut= ader Vanity Fairs
sind damit voll gepflastert. Die sinen stérts,
andere freuts — ich verdanke diesen Anzzigen
wunderbare Vorlagen fir bissig-witzige Hom-
mentars,

Bereits Mitte der 90er-Jahre realisierte ich fir
The Body Shop zwei Kampagnen zum Thema
«Sexistische Werbunge, The Body Shop-Kundin-
nen und -Kunden konnten damals Werbslkarm-
pagnen sinsenden, die sie als sexistisch ernp-
fanden. Das daraus evaluierte Rating wurde
jeweils den Madien zugeschickt — mit grossem
Erfolg. Micht nur Printmedien publizizrten diess
Top-Ter-Listen, auch TV und Radio griffen das
Thema auf. Seither verfolge ich dis Entwicklun
im Anzeigenmarkt und begann Ende 1229, in

der Kommunikationszeitschrift ewerbewoches
(Ziirch) eine wichentliche Kolumne dariber zu
verfassen Unter der Rubrik «Aufgefallens nabm
ich sexistisch angshauchts oder zumindest Haut
zeigende Anzeigen unter die Lupe und kommer-
tierte siz alles andere als emsthaft. Das vor-
lizgende Buch ist sine Auswahl meiner lisbsten
Sujets der Jahre 1999 bis 2002, Die humarnvoll
dokumentisrten Werbsanzeigen dienen der Un-
terhaltung, regen viellsicht zum Schrmunzeln,
aber auch zum Machdenksn an,

An dieser Stelle sine herzliches Dankeschén
an diz ewerbewoches, die mir dber Jahre disse
Fattform geboten hat, und an Oma Siak, die
mich antrigh, dieses Buch zu produziersn, und
dafir sorgen wird, dass noch weitere folgen.
lch danke ihr auch fir die endlosen Dishussio-
nen, die meinen Geist wunderbar nahren,
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SICIS

Gleichberechtigung kann auf viele Arten ma-
nifestiert werden. Die sinen demonstrieren for
meahr Lohn, die anderen kleiden sich gleich wis
Manner, und die Dritten hatten sich mannliche
Selretare, Aller Gleichberechtigung zum Trotz
verfolgt uns die Unterschiedlichkeit der Ge-
schlechter allerdings taglich. Und zwar dann,
weann wiruns auf die Toilette zurockzishan. Ob-
schon Frauen mittlerweile auch auf den Mond
flizgen, in der Armee mitmischen und nicht
mehr die Einzigen sind, die auf Werbeplalkaten
nackte Haut zeigen mossen, wurde fir sie noch

Inden BemUhurgen um
Ghichbarachtigung dar
GoscHochter fior ainmal
woll daneban gegrifen

keine geschlechterspezifische Toilette entwor-
fen. Beim Betrachten der Anzeige wird auf je-
den Fall klar, warum sie diesmal keine Hose an-
hat Micht? Dann lohnt es sich als Vertreterin
des weiblichen Geschlechts, das ungewaohnli-
che Experiment selber ausauprobieren,

Bleibt zum Schluss noch die Frage: |5t ihr viel-
lzicht doch einer gewachsen? Oder: Kommen
die Sicis-Manager(innen) schneller beim Be-
trachten dieses Sujets? Viellsicht Denn auf der
Website www.sicis.com findet man noch weitere
amusante Metallbilder MNur far FHattenlager.



Rausch

Weich zoll der Buzsn sain, aul den
dar Warbar sain vorn Whizky ar-
maltebes Haupt bettat. Dann it or
gerimbat 1Ur die feurige Leidenschat,
dia ain Campan u wacken vammag

Hauptsache, der Schlauch ist weich gebet-
tet. Zuerst zum hochprozentigen Getrank: Es
ist tatsachlich 5o, dass man von weichen ader
rauen Whiskys spricht, wenn man deren Cha-
rakter beschreibt. Es ist auch so, dass sich ein
weiblicher Busen beszer auf weichen Samt
bettet als unter borstiges Tuch gedrangt Cass
dies allerdings erddanngsbedorfiig st lasst
auf den triebhaft gestauerten ‘Wissensstand
der invalvierten Kreativen schliessen. Auf nicht
wigl hiheram Miveau dorften sich die Campari-
Wierber befundan haben, denn auch nach dem
funften Campari Soda wird nicht klar, was der
Feuerlascher in der zarten Hand der dorftig
bekleideten Dame soll. Des Ratsels Losung:
Hier ist sie nun, die Campari-Weihnachtsverpa-
ckung, und der Aperitif ist um eine neus Mote
erganzt worden: Chili. Mur for kreative Feuer-
weahrlauta,
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Ob wohl bai dor rdchstan Kolleklion
Prarda zum Zug kommen’?

Ein Herz fur Tiere beweist das Luxusmode-
haus Emanuel Ungaro. Wie aus den Anzeigen
unmissverstandlich  hervorgeht, entfohrt  die
neuste Modekollektion nicht nur das weibliche
Geschlecht in orgasmische Sphinen, sondem
auch des Weibchens Wauwau., Denn dank der
Frahlingskreationen des eleganten hModehau-
ses kommen die Anorak tragende Lingaro-
Dame ebenso wie ihr pelziger Vierbainer zum
Hiohepunkt — und da regt sich unsereins noch
auf, wenn in der Whiskas-Werbung der Peterdi
aufs Katzenfutter drapiert wird. Mensch und
Tier standen sich bekanntlich schon immer nah,

doch an der Affinitat zwischen Frau und Hund
scheint tatsachlich etwas dran zu sein — und for
ginmal ist es nicht Oliviers Toscani, der uns mit
giner menschlichen Tabuzone konfrontiert, son-
derm Emanuel Lingaro,

Wigllzicht sind diese Anzeigen aber nur ssine
Artwort auf das Jahrtausend der Frauen — ain
Zeitalter, in dem das mannliche Geschlecht
mehr und mehr an Aufmerksamkeit einblssen
muss. Bis jetzt dachte ich allerdings, dass sich
diesar Teritorialveriust allein auf das berufliche

Spieffeld bezieht. Doch anscheinend triffts
auch die private Zone. Kurz: Die Frau von heute
liebt Sadomasc-Accessoires, fraumt von siner
rauen Hundepfote auf der Brust und werfallt
beim Kontakt mit einer schlabbrg-dampfendan
Hundezunge in waollostige Stimmung. Wenn
das keine Aussichten sind?




